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OBJETIVOS DEL CURSO

OBJETIVOS GENERALES

Los/as participantes aprenderan a realizar una campafia de e-mail marketing.
Asi pues, al finalizar la accion formativa, los/as asistentes seran capaces de:

= Planificar y disefiar una campafa de e-mail marketing
» Disefar y redactar textos efectivos para una campafa de e-mail marketing
e Interpretar el impacto del envio a través de los indicadores de resultados.

INDICE DE MODULOS Y TEMAS |

Unidad Didactica 1: ;(Qué es el marketing viral?

1.1. Definicién y caracteristicas
1.2. Evolucién de Internet y el marketing viral
1.3. Integracién del marketing viral con otros formatos

Unidad Didactica 2: E-mail marketing 2.

2.1. El e-mail como herramienta del marketing viral

2.2 Las campafias de e-mail marketing: objetivos y planificacién
2.3. Los contenidos y la redaccion de e-mailings

2.4. Creatividad y disefo: disefios efectivos

2.5. Gestion de las bases de datos

2.6. Usos del e-mail marketing dentro de una campafa publicitaria
2.7. Herramientas de envio

2.8. Newsletter corporativa

2.9. Permmission marketing

2.10. El spam

2.11. Fundamentos legales

2.12. Ejemplos y casos practicos

Unidad Didactica 3: Analisis de resultados

3.1. Terminologia
3.2. Interpretacion y mediciéon de los resultados
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